	

高等教育自学考试
市场营销（专升本）专业考试计划



主考学校：西南财经大学



四川省高等教育招生考试委员会
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一、指导思想
高等教育自学考试是我国高等教育基本制度之一，是对社会自学者进行的以学历考试为主的高等教育国家考试，是个人自学、社会助学、国家考试相结合的高等教育形式，也是我国高等教育体系的重要组成部分。
结合高等教育自学考试特点，坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面贯彻党的教育方针，坚持社会主义办学方向，坚持立德树人的根本任务，以适应社会经济发展需求和适应学生个体发展需求为导向，践行继续教育为社会服务的理念，着力培养具有良好的思想政治素质、社会责任感，具有良好的职业道德和服务社会精神的社会主义建设者和接班人。
二、学历层次及规格
高等教育自学考试市场营销（专升本）专业的学历层次为本科，学科门类为管理学，专业类别为工商管理类。
本专业考试计划规定合格课程门数14门（其中考试课程相关的实践考核环节部分不单独计入课程总门数），总学分71学分。
凡按照本专业考试计划的规定，取得相应课程合格成绩且达到规定学分要求，毕业环节和实践性环节考核合格，思想品德经鉴定符合要求者，经审核通过，由四川省高等教育招生考试委员会颁发市场营销（专升本）专业毕业证书，主考学校副署，国家承认学历。符合高等学历继续教育学士学位授予条件者，由主考学校按规定授予学士学位。
三、培养目标与基本要求
培养目标：本专业培养政治信念坚定，德、智、体、美、劳全面发展，具有较高的科学文化素养、职业道德水准、创新创业能力和社会责任感，适应社会和经济发展需要，具备管理学、经济学和市场营销学的基本理论、基本知识、基本技能以及市场营销领域的专业技能，有一定的数学思维能力，能够在企事业单位及政府部门从事市场调研、市场开发、销售管理、国际营销、品牌营销和商务策划等营销与管理方面工作的较高素质的应用型专门人才。
基本要求：本专业要求掌握市场营销学及相关管理学、经济学的基本理论和基本知识，具备市场调研、产品管理、广告及公关策划、销售管理与策划、渠道及物流管理、客户开发与维护的基本能力，具有产品（服务）销售市场开发、客户服务支持、渠道管理与维护以及大数据应用的实际能力。主要包括：
1.掌握管理学、经济学、市场营销学学科的基本理论、基本知识；
2.掌握从事市场营销工作所需的定性、定量分析基本方法和技能；
3.具备独立开展市场营销策划和管理，以及分析解决市场营销实际问题的基本能力；
4.熟悉国家市场营销领域的方针政策与法律法规，以及国际市场营销的惯例和规则；
5.了解市场营销的理论前沿、应用前景、发展动态、行业需求和国际趋势，以及电子商务、国际贸易、网络技术、大数据等方面的相关知识；
6.具有一定的营销管理领域科学研究和实际工作能力，满足相关行业的工作需求；
7.具有较强的文字写作、语言表达、人际沟通、信息获取、外语及计算机应用等方面的能力；
8.具备较强的对新知识、新技能的学习能力和一定的创新创业能力。
四、课程设置与学分
专业代码：120202
	课程类别
	序号
	课程
代码
	课程名称
	学分
	考试
方式
	备注

	公
共
基
础
课
	1
	03708
	中国近现代史纲要
	2
	笔试
	

	
	2
	03709
	马克思主义基本原理概论
	4
	笔试
	

	
	3
	13000
	英语（专升本）
	7
	笔试
	

	
	4
	04184
	线性代数（经管类）
	4
	笔试
	

	专
业
核
心
课
	5
	13887
	经济学原理（中级）
	6
	笔试
	

	
	6
	13683
	管理学原理（中级）
	6
	笔试
	

	
	7
	00184
	市场营销策划
	5
	笔试
	

	
	8
	00098
	国际市场营销学
	5
	笔试
	

	
	9
	14443
	消费者行为学
	6
	笔试
	

	
	10
	00908
	网络营销与策划
	3
	笔试
	

	
	
	00909
	网络营销与策划（实践）
	2
	实践
	

	专
业
拓
展
课
	11
	09184
	营销渠道决策与管理
	4
	笔试
	

	
	12
	03601
	服务营销学
	5
	笔试
	

	
	13
	03645
	市场信息与调研
	4
	笔试
	

	
	
	03646
	市场信息与调研（实践）
	2
	实践
	

	
	14
	14159
	商业伦理与企业社会责任
	6
	笔试
	

	
	15
	11715
	职业生涯发展与规划
	6
	笔试
	免考英语（专升本）替换课程

	
	16
	06385
	网络信息检索与利用
	4
	笔试
	

	
	17
	00000
	毕业考核（或论文\综合实践\实验\实习等）
	
	
	

	总学分
	71


五、主要课程说明
1.消费者行为学
本课程主要内容是消费者购买决策过程、影响消费者行为的个体、心理和环境因素以及消费者行为的结果。通过本课程的学习，学生可以了解消费者行为的基本理论和最新研究进展，能分析评价消费者行为结果，具有综合运用知识解决实际问题的能力，根据市场数据为产品做用户画像，提出合理的营销策略建议。
2.营销渠道决策与管理
本课程主要内容是营销渠道管理理论、营销渠道成员与参与者、营销渠道纵向一体化决策、营销渠道结构设计、营销渠道系统、网络营销渠道管理、营销渠道权力与依赖、营销渠道冲突合作与沟通、营销渠道投机行为与渠道治理、营销渠道绩效评价与调整等。通过本课程的学习使学生学会营销渠道结构的设计，了解营销渠道的行为。
3.服务营销学
本课程主要内容是服务中的消费者行为、顾客需求的管理以及关系营销在服务营销中的有效运用等问题，其以顾客价值感知、价值锁定、价值创造与交付以及价值提升为主线，让学生深入剖析服务的内涵及其本质，了解企业从事服务营销与管理的内容及流程，了解服务中的消费者行为，学会服务营销中的顾客需求管理以及关系营销的建设，从而提高学生在服务工作中理论结合实践的能力。
4.市场信息与调研
本课程主要内容是市场调查设计理论、市场调查技术和调研数据分析技术等。通过本课程的学习使学生掌握营销调研的基本原理和方法以及获取市场研究所需要的数据信息的途径，学习如何对市场数据进行分析研究，为企业市场决策提供支持。
市场信息与调研（实践）
本课程是市场信息与调研的实践部分。本课程主要将市场信息与调研的课程内容转化为社会实践。根据现实中企业的经营环境与发展需求，实际制定市场信息与调研的方案，锻炼学生将课堂所学运用到实践的能力，提升学生发现问题、分析问题、解决问题的意识和能力。
5.商业伦理与企业社会责任
本课程主要内容是企业伦理与社会责任的概念、必要性分析、评判标准分析、现状分析、现存问题的原因追溯和对策建议。通过本课程的学习使学生提高商业决策当中的道德水平。
6.职业生涯发展与规划
本课程主要内容是以帕森斯的工作三原则为理论基础，包含探索自我性格、兴趣、技能、价值观、工作世界等。通过本课程学习使学生了解职业生涯规划的具体内涵，通过清晰、多视角地认识自我世界和外部世界，初步形成职业目标，做好职业准备，提升生涯决策力和生涯行动力。
7.网络信息检索与利用
本课程主要内容是以文献资源及管理、文献检索、文献分析、文献利用以及学术规范五个方面。通过本课程不同类型信息资源检索方法的学习，使学生能够掌握并利用网络检索技术获取经济文献和信息，并对经济文献和信息进行研究、吸收与转化，培养学生的信息检索能力、信息运用能力，提升学生的论文写作水平。
8.全国统一命题考试课程（略）。
9.实践性学习环节课程（按主考学校要求执行）。
六、实践性环节学习考核要求
1.含实践的课程及实践所占学分：网络营销与策划2学分，市场信息与调研2学分。
2.毕业论文。
凡理论考试与实践环节考核两部分相结合的课程为一门课程，考生必须取得两个部分的合格成绩方能获得该门课程的学分。
七、其他必要的说明
报考本专业的考生要求具有专科或即将取得专科层次学历，具有经济学、管理学等本专业所需的基础知识。




市场营销（专升本）专业课程设置与学分
 学历层次：专升本                                专业代码：120202
	序号
	课码
	课程名称
	学分
	备注

	1
	00098
	国际市场营销学
	5
	

	2
	00184
	市场营销策划
	5
	

	3
	00908
	网络营销与策划
	3
	

	
	00909
	网络营销与策划 （实践）
	2
	

	4
	04184
	线性代数 （经管类）
	4
	

	5
	13000
	英语 （专升本）
	7
	

	6
	13683
	管理学原理 （中级）
	6
	

	7
	13887
	经济学原理 （中级）
	6
	

	8
	03708
	中国近现代史纲要
	2
	

	9
	03709
	马克思主义基本原理概论
	4
	

	10
	03601
	服务营销学
	5
	

	11
	03645
	市场信息与调研
	4
	

	
	03646
	市场信息与调研 （实践）
	2
	

	12
	09184
	营销渠道决策与管理
	4
	

	13
	14159
	商业伦理与企业社会责任
	6
	

	14
	14443
	消费者行为学
	6
	

	15
	06385
	网络信息检索与利用
	4
	不考英语（专升本）的加考课程

	16
	11715
	职业生涯发展与规划
	6
	

	17
	00000
	毕业考核（或论文\综合实践\实验\实习等）
	10
	

	合   计
	81学分



[bookmark: _Hlk144477042]市场营销（专升本）专业考试计划对应衔接表
	旧计划课程
	新计划课程
	备注

	市场营销（专升本）， Y020208
	市场营销（专升本） ，W120202
	

	序号
	课码
	课程名称
	学分
	序号
	课码
	课程名称
	学分
	

	1
	03708
	中国近现代史纲要
	2
	1
	03708
	中国近现代史纲要
	2
	对应顶替

	2
	00186
	国际商务谈判
	5
	2
	03709
	马克思主义基本原理概论
	4
	

	3
	00015
	英语 （二）
	14
	3
	13000
	英语 （专升本）
	7
	

	4
	00098
	国际市场营销学
	5
	4
	00098
	国际市场营销学
	5
	

	5
	00149
	国际贸易理论与实务
	6
	5

	00908
	网络营销与策划
	3
	

	
	
	
	
	
	00909
	网络营销与策划（实践）
	2
	

	6
	00183
	消费经济学
	4
	6
	13887
	经济学原理（中级）
	6
	

	7
	00150
	金融理论与实务
	6
	7
	14443
	消费者行为学
	6
	

	8
	00051
	管理系统中计算机应用
	4
	8
	13683
	管理学原理（中级）
	6
	

	9
	04184
	线性代数（经管类）
	4
	9
	04184
	线性代数（经管类）
	4
	

	10
	00184
	市场营销策划
	5
	10
	00184
	市场营销策划
	5
	

	11
	04183
	概率论与数理统计（经管类）
	5
	11
	09184
	营销渠道决策与管理
	4
	选择顶替

	12
	00185
	商品流通概论
	5
	12
	14159
	商业伦理与企业社会责任
	6
	

	13
	00055
	企业会计学
	6
	13
	03601
	服务营销学
	5
	

	
	
	
	
	14
	03645
	市场信息与调研
	4
	

	
	
	
	
	
	03646
	市场信息与调研（实践）
	2
	

	说明：
1.只能用已取得合格成绩的旧计划课程顶替新计划课程，不能逆向顶替。
2.1个序号为1门完整课程，1门课程只能选择一种顶替办法，不能重复使用。
3.对应顶替区课程，同一行1门课程顶替1门课程，不能顶替其他课程。
4.选择顶替区课程，旧计划任选1门课程顶替新计划任意1门课程。




[bookmark: _GoBack]市场营销（专升本）专业考试计划对应衔接表
	旧计划课程
	新计划课程
	备注

	销售管理（专升本），Y020314
	市场营销（专升本），W120202
	

	序号
	课码
	课程名称
	学分
	序号
	课码
	课程名称
	学分
	

	1
	03708
	中国近现代史纲要
	2
	1
	03708
	中国近现代史纲要
	2
	对应顶替

	2
	03709
	马克思主义基本原理概论
	4
	2
	03709
	马克思主义基本原理概论
	4
	

	3
	00015
	英语（二）
	14
	3
	13000
	英语（专升本）
	7
	

	4
	00102
	世界市场行情
	4
	4
	00098
	国际市场营销学
	5
	

	5
	00067
	财务管理学
	6
	5
	04184
	线性代数（经管类）
	4
	

	6
	03291
	人际关系学
	6
	6
	13887
	经济学原理（中级）
	6
	

	7
	00186
	国际商务谈判
	5
	7
	13683
	管理学原理（中级）
	6
	

	8
	00184
	市场营销策划
	5
	8
	00184
	市场营销策划
	5
	

	9
	00151
	企业经营战略
	6
	9
	00908
	网络营销与策划
	3
	选择顶替

	
	
	
	
	
	00909
	网络营销与策划（实践）
	2
	

	10
	00043
	经济法概论（财经类）
	4
	10
	14443
	消费者行为学
	6
	

	11
	00149
	国际贸易理论与实务
	6
	11
	09184
	营销渠道决策与管理
	4
	

	12
	00051
	管理系统中计算机应用
	4
	12
	14159
	商业伦理与企业社会责任
	6
	

	13
	10511
	销售团队管理
	6
	13
	03645
	市场信息与调研
	4
	

	
	
	
	
	
	03646
	市场信息与调研（实践）
	2
	

	
	
	
	
	14
	03601
	服务营销学
	5
	

	说明：
1.只能用已取得合格成绩的旧计划课程顶替新计划课程，不能逆向顶替。
2.1个序号为1门完整课程，1门课程只能选择一种顶替办法，不能重复使用。
3.对应顶替区课程，同一行1门课程顶替1门课程，不能顶替其他课程。
4.选择顶替区课程，旧计划任选1门课程顶替新计划任意1门课程。




市场营销（专升本）专业教材明细表
	专业代码
	专业名称
	层次
	课程代码
	课程名称
	教材名称
	教材主编
	教材出版社
	版次

	120202
	市场营销
	专升本
	00098
	国际市场营销学
	国际市场营销学
	张静中、许娟娟
	外语教学与研究出版社
	2012年版

	120202
	市场营销
	专升本
	00184
	市场营销策划
	市场营销策划
	毕克贵
	中国人民大学出版社
	2019年版

	120202
	市场营销
	专升本
	00908
	网络营销与策划
	网络营销与策划
	秦良娟
	中国人民大学出版社
	2018年版

	120202
	市场营销
	专升本
	00909
	网络营销与策划（实践）
	无
	无
	无
	无

	120202
	市场营销
	专升本
	04184
	线性代数（经管类）
	线性代数（经管类）
	刘吉佑、刘志学
	北京大学出版社
	2023年版

	120202
	市场营销
	专升本
	13000
	英语（专升本）
	英语（二）自学教程
	张敬源、张虹
	外语教学与研究出版社
	2012年版

	120202
	市场营销
	专升本
	13683
	管理学原理（中级）
	管理学原理（中级）
	白瑷峥
	中国人民大学出版社
	2023年版

	120202
	市场营销
	专升本
	13887
	经济学原理（中级）
	经济学原理（中级）
	于春海
	中国人民大学出版社
	2024年版

	120202
	市场营销
	专升本
	03708
	中国近现代史纲要
	中国近现代史纲要自学考试学习读本
	李捷、王顺生
	高等教育出版社
	2018年版

	120202
	市场营销
	专升本
	03709
	马克思主义基本原理概论
	马克思主义基本原理概论自学考试学习读本
	卫兴华、赵家祥
	北京大学出版社
	2018年版

	120202
	市场营销
	专升本
	03601
	服务营销学
	服务营销
	王永贵
	清华大学出版社
	2023年第二版

	120202
	市场营销
	专升本
	03645
	市场信息与调研
	市场调查与分析
	张灿鹏
	清华大学出版社
	2021年第三版

	120202
	市场营销
	专升本
	03646
	市场信息与调研（实践）
	无
	无
	无
	无

	120202
	市场营销
	专升本
	09184
	营销渠道决策与管理
	营销渠道管理
	张闯
	清华大学出版社
	2020年第二版

	120202
	市场营销
	专升本
	14159
	商业伦理与企业社会责任
	企业伦理与社会责任
	高勇强
	清华大学出版社
	2021年版

	120202
	市场营销
	专升本
	14443
	消费者行为学
	消费者行为学
	符国群
	高等教育出版社
	2021年第四版

	120202
	市场营销
	专升本
	06385
	网络信息检索与利用
	信息检索
	黄如花
	武汉大学出版社
	2019年第三版

	120202
	市场营销
	专升本
	11715
	职业生涯发展与规划
	大学生职业生涯发展与规划
	钟谷兰
	华东师范大学出版社
	2016年版第二版



